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просування в соціальних мережах, контент, дизайн, монетизація блогу, таргетована реклама.   

Метою курсу є формування у здобувачів навичок ведення блогу професійного спрямування.  

Предметом навчальної дисципліни є сучасний стан блогосфери та її можливості для створення авторського блогу 

професійного спрямування.  

Основними завданнями вивчення дисципліни «Блогінг» є: ознайомлення з поняттям блогінгу та його генезою; 

аналіз ролі блогінгу у сучасному медіа-просторі; систематизація знань про види блогів (визначення основних 

категорії блогів, аналіз різних видів блогів та їх цільової аудиторії); узагальнення відомостей про структуру та 

дизайн блогу (структурні елементи блогу); дослідження впливу дизайну та інтерфейсу на користувацький досвід; 

систематизація знань про стратегії просування блогу; аналіз стратегій просування, включаючи використання 

соціальних мереж, SEO та контент-маркетинг. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде знати: основи блогінгу, включаючи визначення блогу 

та його історію, структуру блогу; методи залучення та утримання аудиторії; стратегії просування та маркетингу; 

можливості монетизації блогу через рекламу, партнерські програми, продаж продуктів та послуг; цифрову етику 

та правові аспекти блогінгу, включаючи питання авторських прав і конфіденційності в Інтернеті; механізми 

вимірювання та аналізувати ефективність блогу за допомогою метрик механізми впливу блогінгу на громадську 

думку та взаємодію зі спільнотою.  

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде вміти: створювати та налаштовувати власний блог на 

вибраній платформі; генерувати різноманітний контент, включаючи текстові публікації, фотографії та відео; 

визначати та залучати цільову аудиторію на свій блог; використовувати стратегії просування та маркетингу для 

збільшення популярності блогу; створювати умови для монетизації через рекламу, партнерські програми, продаж 

продуктів або послуг; вимірювати та аналізувати ефективність блогу за допомогою метрик та відгуків читачів; 

розвивати особистий бренд і взаємодіяти з аудиторією та іншими блогерами в спільноті.  
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Зміст курсу:  
Тема 1. Загальні тенденції у сфері нових медіа. Інформаційно-комунікативна природа сучасного суспільства. 

Поняття комунікації. Інтернет як засіб комунікації. Зміна основних комунікаційних прийомів, що 

використовуються в Мережі версії 2.0. Модерування, персоналізація. Соціальна активність та її вираження у 

поширенні інформації, оцінюванні та коментуванні.  

Тема 2. Поняття фактажу інформаційного матеріалу. Принципи роботи над фактажем. Основні завдання 

автора в оцінці фактичного матеріалу. Прийоми перевірки фактичної точності та достовірності тексту. Цифри як 

вид фактичного матеріалу. Аналіз та оцінка цитат. 

Тема 3. Блог як найбільш резонансний новий жанр, поширений в Інтернеті. Поняття «блог», «блогер», 

«блогосфера». Важливість образу автора. Інтерактивність жанру. Види блогів: критерії поділу та різновиди. 

Створення блогу на платформі: переваги та недоліки. Сервіси для створення Stand alone або автономного блогу 

(WordPress, Movable Type). Мікроблог як особливий вид блогу. Використання загальнодоступних відео- та 

аудіосервісів. Технологічні ресурси в роботі блогерів Тенденції розвитку блогосфери в Україні та світі. 

Тема 4. Специфіка блогу як платформи для професійної реалізації. Публічні блоги на інформаційних ресурсах 

та особисті блоги. Відмінність методів подачі інформації у професійному інтернет-виданні та у власному блозі. 

Блоги як чинник поширення свободи слова й боротьби з цензурою. Громадянська та професійна журналістика у 

блогах: спільні риси та відмінності. Блоги та соціальні мережі як засіб популяризації власного професійного 

доробку.  

Тема 5. Соціальні мережі як інструмент розвитку особистого бренду. Інструменти та механізми роботи з 

цільовою аудиторією. Стратегії планування рекламних компаній у соцмережах. Унікальність та якість контенту. 

Інструменти аналітики. SMART система та її характеристика. Прийоми залучення аудиторії.  

Тема 6. Персональна сторінка у соціальних мережах. Створення сторінки в фейсбуку. Алгоритм створення та 

налаштування сторінки фейсбуку. Принцип Парето для просування у фейсбуку. Формати публікацій у фейсбуку. 

Принципи роботи алгоритму фейсбуку. Адаптація сторінки під алгоритми фейсбуку. Створення сторінки в 

інстаграмі. Бізнес-аккаунт в інстаграмі. Аккаунт автора в інстаграмі. Оформлення сторінки в інстаграмі: 

налаштування та можливості. Особливості директу в інстаграмі. Формати публікацій в інстаграмі, прямий ефір. 

Алгоритми інстаграму. Просування в інстаграмі: платні та безкоштовні способи. 

Тема 7. Загальна теорія  SMM. Проблема вибору соцмережі для просування. Статистика аудиторій фейсбука та 

інстаграма в Україні. Аналіз конкурентного середовища. Специфіка цільової аудиторії. Аватар (портрет) клієнта. 

Механізми визначення цільової аудиторії.     

Тема 8. Основи створення контенту. Підготовка змісту для публікації. Створення привабливих заголовків та 

вступів до статей. Вибір форматів контенту: текст, фотографії, відео, інфографіка. Робота з графікою та дизайном 

блогу. Фотографія для публікацій. Відеоконтент: зйомка та монтаж. 

Тема 9. Специфіка контенту у соціальних мережах. Етапи контентної стратегії. Робота над контент-планом для 

соцмереж. Типи контенту для соцмереж та його ранжування. Tone of voice: стратегія апеляції до аудиторії. 

Правила написання текстів для соцмереж. Різновиди відеоконтенту. Візуальна складова допису                                                                                            

Поради для створення текст рекламної публікації. Планування постів в інстаграмі та фейсбуку через «Creator 

Studio». Способи монетизації відеоконтенту у фейсбуку. Захист авторських прав у соціальних мережах. 

Тема 10. Специфіка  контенту фейсбуку. Оптимальний контент для рекламних дописів. Відеоконтент фейсбуку. 

Конкурси у фейсбуку. Прийоми брендування сторінки. Ідеї для дописів у фейсбуку. 

Тема 11. Специфіка  контенту інстаграму. Оформлення інстаграму: упаковка дописів. Хештеги в оформленні 

інстаграму для бізнесу. Ідеї для дописів в інстаграмі. Ідеї контенту для сторіс. Тематика ефірів в інстаграмі, пошук 

актуальних тем. Фірмовий стиль бізнес-сторінки в інстаграмі. Створення контент-плану. 

Тема 12. Стратегія просування в соціальних мережах. Сутність процесу, цілі та завдання просування. Основні 

показники KPI. Механізми залучення підписників. Спілкування з клієнтами у соціальних мережах. Робота з 

коментарями. Робота з лідерами думок. Продажі через соцмережі. 

Тема 13. Просування бізнес-сторінки на платформі фейсбук. Основні показники статистики фейсбуку. Робота 

з чатботом у фейсбук-месенджері для бізнесу. Магазин у фейсбуку: механізм роботи. Просування бізнес-сторінки 

на платформі інстаграму. Основні показники статистики в інстаграмі та робота з ними. Блокування в інстаграмі. 

Просування за допомогою хештегів. Проблемність лайктаймів. Шопінг-теги в інстаграмі. Інстаграм-сторіс як 

спосіб залучення і зворотного зв’язку. 

Тема 14. Маркетингова стратегія основа формування стратегічних пріоритетів підприємства.  Особливості 

маркетингу у соціальних мережах як складової маркетингової стратегії підприємства. Корпоративна місія, 

конкретні рішення щодо цільових сегментів ринку. Маркетингова стратегія диференціації та позиціювання. 

Задачі, які вирішує маркетинг в соціальних мережах. Правильне позиціонування спільноти в соціальних мережах. 

Складання базових схем побудови стратегії SMM. Як побудувати SMM-стратегію: покроковий план просування 

в соціальних мережах. 
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Тема 15. Монетизація блогу. Методи заробітку на блозі через рекламу, партнерські програми, продаж продуктів 

або послуг. Робота з партнерами та спонсорами. Правила і етика монетизації. 

Тема 16. Етика та права у блогінгу. Основи цифрової етики та правові аспекти, пов'язані з публікацією контенту. 

Авторське право та питання конфіденційності. Професійна етика взаємодії з партнерами та аудиторією. 

Тема 17. Захист від спаму та кібербезпека. Заходи для захисту блогу від спаму та небажаних коментарів. Основи 

кібербезпеки для блогера. Захист особистих даних та конфіденційної інформації. 

Тема 18. Рекламний інструментарій популярних соціальних мереж. Огляд основних інструментів SMM для 

підвищення ефективності маркетингу в сучасних умовах. Вибір інструментів для просування сторінок в 

соціальних мережах. Сервіси SMM що дозволяють підвищити ефективність роботи з просування в соціальних 

мережах. Платна і безкоштовна розкрутка в соціальних мережах. 

Тема 19. Соціальний копірайтинг та особливості написання текстів для соцмереж. Копірайтинг, визначення 

та особливості SMM-копірайтингу. Правила написання текстів для різних соціальних мереж. Форматування, 

оформлення та стилістика текстів. Вимоги до SMM-копірайтингу для інстаграму та фейсбуку.  

Тема 20. Креативність у блогінгу. Розвиток креативних навичок для письма та створення контенту. 

Використання історій і аналогій у контенті. Експерименти зі стилями та форматами. 

Політика курсу (особливості проведення навчальних занять): від студента очікується здатність відповідати 

на питання за вивченим матеріалом, обговорення дискусійних питань, активна участь у практичних заняттях та 

виконання самостійної роботи.   

Технічне й програмне забезпечення/обладнання, наочність: персональний комп’ютер, доступ до мережі 

Інтернет.  

Система оцінювання та вимоги: оцінювання знань студентів здійснюється на основі результатів поточного контролю. 

Підсумкова оцінка є сумою балів набраних під час поточного контролю і вираховується за 100-бальною шкалою.  

Таблиця 1. Розподіл набраних студентом балів під час поточного контролю 

Види робіт  

Кількість набраних балів   

1-34  35-49  50-57  58-64  65-77  78-89  90-100  

F  FX  E  D  C  B  A  

Практичне заняття 1  1,5 2  2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 2  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 3  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 4  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 5  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 6  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 7  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 8  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 9  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 10  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 11  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 12  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 13  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 14  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 15  1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 16 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 



4  

  

Практичне заняття 17 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 18 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 19 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Практичне заняття 20 1,5 2 2,5 3 3,5 4 4,5 

Підсумковий модульний 

контроль  
4 9 7 4  17  9  10  

Разом максимальна кількість 

набраних балів  
34  49  57  64  77  89  100  

  

Таблиця 2. Внутрішня університетська шкала оцінювання 

Шкала оцінювання, що використовується в 

університеті  
Шкала оцінювання ЄКТС  

90-100  A  

78-89  B  

65-77  C  

58-64  D  

50-57  E  

35-49  FX (з можливістю повторного складання)  

1-34  F (з обов’язковим повторним вивченням ОК)  
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