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Мета та завдання курсу:
Метою викладання навчальної дисципліни «Іміджелогія» є засвоєння студентами системних знань із галузі іміджелогії в усіх її історичних та сучасних варіантах як форми соціальної комунікації, усвідомлення ними ключових понять і процесів у цій комунікативній сфері, вироблення практичних умінь і навичок усебічного аналізу та створення іміджевої продукції різних типів.

Основним завданням вивчення навчальної дисципліни «Іміджелогія» є: дати здобувачам вищої освіти системні знання із галузі іміджелогії в усіх її історичних та сучасних варіантах як форми соціальної комунікації. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде знати:
1) витоки та основні етапи розвитку українських та світових традицій у галузі іміджування;
2) основні поняття, терміни і методики щодо створення, функціонування та оцінки іміджу;
3) про структуру, основні напрямки і форми діяльності іміджмейкера як одного з основних учасників сучасного соціокомунікаційного процесу;
4) основні правові та етичні обмеження у сфері іміджування в Україні й у світі.
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде вміти:

1) виділяти в іміджі легенду, місію та символ;
2) практично використовувати набуті знання в різних сферах іміджування.

Компетентності та програмні результати навчання:
	Компетентності,

якими повинен оволодіти здобувач
	Програмні результати навчання

	ЗК 11. Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях


	ПРЗ 1. Знає професійні стандарти, етичні та правові норми, що регулюють функціонування ЗМК та журналістську діяльність в Україні.

ПРЗ 14. Знає основи виробництва радіо та телевізійних програм на всіх етапах, та принципи роботи у програмах обробки та монтажу аудіо та відео. 

	СК 8. Здатність використовувати сучасне програмне забезпечення та технічне обладнання для провадження журналістської діяльності.


	ПРУ 9. Уміє писати журналістські матеріали для різних видів ЗМК (друковані, радіо, телебачення, інтернет-ЗМІ), використовуючи відповідні жанри журналістських матеріалів, специфіку їх підготовки відповідно до різновиду ЗМК (друковані, радіо, телебачення, інтернет-ЗМІ).


Зміст курсу:
Тема 1. Протоіміджеві явища у Стародавньому світі. 

Тема 2. Американська, західноєвропейська й вітчизняна традиції іміджування XIX–ХХ століть. 

Тема 3. Імідж як феномен сучасного світу. 

Тема 4. Імідж: обсяги поняття.

Тема 5. Типізація та функції іміджу.

Тема 6. Комплексний код іміджу.

Тема 7. Іміджмейкерство та його особливості.

Тема 8.  Імідж у сфері журналістики.

Тема 9. Символічна природа іміджу. Я-концепція як сукупність установок на імідж. 

Тема 10. Імідж як міфологічний архетип. Міфодизайн

Тема 11. Технології управління особистим іміджем.

Тема 12. Зовнішня маніфестація іміджу особистості.

Тема 13. Груповий і предметний іміджі.

Тема 14. Вербальний імідж.

Тема 15. Транслювання іміджу в різних видах ЗМІ. 

Таблиця 1. Максимальна вага поточного та підсумкового контролю у балах

	Вид контролю
	Максимальна вага поточного та підсумкового контролю у балах
	Частина підсумкової оцінки у балах
	Підсумкова оцінка

	Поточний контроль
	50
	Поточний контроль + підсумковий контроль

	Практичні заняття
	35
	
	

	Самостійна робота
	15
	
	

	Підсумковий контроль
	50
	

	екзамен
	50
	
	


Таблиця 2. Розподіл набраних студентом балів під час поточного контролю

	Види робіт
	Кількість набраних балів

	
	незадовільно
	задовільно
	добре
	відмінно

	Практичне заняття 1
	2
	3
	4
	5

	Практичне заняття 2
	2
	3
	4
	5

	Практичне заняття 3
	2
	3
	4
	5

	Практичне заняття 4
	2
	3
	4
	5

	Практичне заняття 5
	2
	3
	4
	5

	Практичне заняття 6
	2
	3
	4
	5

	Практичне заняття 7
	2
	3
	4
	5

	Максимальна кількість набраних балів
	14
	21
	28
	35


Таблиця 3. Розподіл набраних студентом балів під час підсумкового контролю

	Види робіт
	Кількість набраних балів

	
	незадовільно
	задовільно
	добре
	відмінно

	Екзамен:
	
	
	
	

	І теоретичне питання
	1
	5
	10
	15

	ІІ теоретичне питання
	1
	5
	10
	15

	практичне завдання
	1
	3
	15
	20

	Максимальна кількість набраних балів
	3
	13
	35
	50


Таблиця 4. Шкала оцінювання поточного та підсумкового контролю

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ЄКТС

	
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає екзамен, курсову роботу, практику
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає залік
	Для всіх видів підсумкового контролю

	39-50
	відмінно
	зараховано
	A (відмінно)

	32-38
	добре
	
	B (добре)

	26-31
	
	
	С (добре)

	21-25
	задовільно
	
	D (задовільно)

	14-20
	
	
	Е (задовільно)

	8-13
	незадовільно
	не зараховано
	FX (незадовільно)

з можливістю повторного складання

	1-7
	незадовільно
	
	F (незадовільно)

з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


Підсумкова оцінка є сумою балів, набраних за весь курс навчання та під час екзамену (50+50=100) та вираховується за національною шкалою та шкалою ЄКТС.

Таблиця 5. Шкала оцінювання: національна та ЄКТС

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ЄКТС

	
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає екзамен, курсову роботу, практику
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає залік
	Для всіх видів підсумкового контролю

	90-100
	відмінно
	зараховано
	A (відмінно)

	78-89
	добре
	
	B (добре)

	65-77
	
	
	С (добре)

	58-64
	задовільно
	
	D (задовільно)

	50-57
	
	
	Е (задовільно)

	35-49
	незадовільно
	не зараховано
	FX (незадовільно)

з можливістю повторного складання

	1-34
	незадовільно
	
	F (незадовільно)

з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


Список рекомендованих джерел:
Основні
1. Барна Н. В. Іміджелогія: навч. посіб. для дистанційного навчання / за ред. В. М. Бебика. Київ: Університет «Україна», 2008. 217 с. 

2. Бондаренко І. С. Іміджологія у системі гуманітарних знань: культурноосвітні стратегії. Запоріжжя: Запорізький національний університет, 2016. 320 с. 

3. Бондаренко І. С. Іміджологія: Імідж особистості: навч.-метод. посіб. для студ. осв.-кваліф. рівня «бакалавр» напр. підг. «Реклама і зв’язки з громадськістю». Запоріжжя: ЗНУ, 2014. 162 с. 

4. Бондаренко І. С. Іміджологія: Психологія іміджу: навч.-метод. посіб. для студ. осв.-кваліф. рівня «бакалавр» напр. підг. «Реклама і зв’язки з громадськістю». Запоріжжя: ЗНУ, 2014. 122 с. 

5. Бугрим В. В. Іміджологія / Іміджмейкінг: навч. посіб. Київ: ВПЦ «Київський університет», 2014. 250 с.

6. Хавкіна Л. М. Іміджелогія: навч.-метод. посіб. для студ. зі спец. «Журналістика». Харків: Вид-во ХНУ ім. В.Н. Каразіна, 2013. 62 с.

Додаткові
7. Бугрим В. В. Комунікативно-технологічні матриці побудови ефективного іміджу. Наукові записки Інституту журналістики. Т. 28. URL: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1970. 

8. Бутиріна М. В. Стереотипи масової свідомості: особливості формування та функціонування у медіасередовищі: монографія. Дніпропетровськ: Слово, 2009. 368 с.

9. Мойсеєв В. А. Паблік рілейшнз: навч. посіб. Київ: Академвидав, 2007. 224 с.

10. Палеха Ю. І. Іміджологія: навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. Київ: Вид-во Європейського ун-ту, 2005. 324 с.

11. Походенко С. В. Архетип «Героя» у структурі політичного вибору / Ін-т соціальної та політичної психології АПН України. URL: http://www.nbuv.gov.ua/portal/soc_gum/ppp/2009_9/Pokhodenko.htm. 

12. Смирнова Т. В. Структура, ознаки та функції рекламного іміджу. URL: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1592.
13. Смирнова Т. Моделювання рекламного іміджу: навч. посіб. Київ: КНУ ім. Т. Шевченка, 2005. 166 с.

14. Холод О. М. Зв’язок психолінгвістичного інструментарію ЗМІ з технологіями маркетингової комунікації при iміджуваннi політиків. Наукові записки Інституту журналістики. Т. 20. URL: http://journlib.univ.kiev.ua/index.php?act=article&article=1414.
Інтернет-ресурси

1. Google Академия (https://scholar.google.com)
2. Media Sapiens. – Режим доступу: http://osvita.mediasapiens.ua/ 

3. Бібліотека БДПУ (www.bdpu.org/library)

4. Медіатека кафедри соціальних комунікацій.

5. Національна бібліотека України імені В. І. Вернадського (http://www.nbuv.gov.ua)

