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Мета та завдання курсу:
Метою викладання навчальної дисципліни Журналістський фах: агенційна журналістика ознайомлення із інформаційно-технологічними засадами розвитку й діяльності інформаційних агентств, їх досвідом, місцем і роллю у вітчизняному та світовому інформаційних просторах, вироблення уміння і навичок роботи із новинними матеріалами, засвоєння найважливіших вимог до повідомлень інформаційних агентств, ознайомлення із жанровим потенціалом агенційної журналістики.

 Основними завданнями вивчення дисципліни Журналістський фах: агенційна журналістика є познайомити студентів із ознайомити студентів з основними етапами становлення і розвитку інформаційних агентств, їх роллю і місцем у процесах глобалізації:

-  установити особливості роботи журналіста для інформаційного агентства;

-  надати студентам базові відомості про жанри новинної журналістики, про збагачення інформаційними агентствами жанрової палітри журналістики;

-  домогтися розуміння студентами понять «агенційна журналістика», «інформаційний продукт»;

- забезпечити засвоєння студентами принципів побудови повідомлень світових та вітчизняних інформаційних агентств;

-  забезпечити засвоєння студентами вимог, які висуваються до матеріалів інформаційних агентств, навчити користуватися жанровим потенціалом;

-  ознайомити студентів із структурою та організацією роботи інформаційних агентств:

-  навчити редагувати матеріали інформаційних агентств, адаптуючи їх до потреб потенційної аудиторії;

-  подбати про перспективне бачення студентами можливостей і проблем глобальних та національних інформаційних агентств в епоху Інтернету.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент повинен знати: 

· особливості роботи інформаційного агентства;

· базові відомості про жанри новинної журналістики, про збагачення інформаційними агентствами жанрової палітри журналістики;

· принципи побудови повідомлень світових та вітчизняних інформаційних агентств.

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде вміти:

· тлумачити поняття «агенційна журналістика», «інформаційний продукт»;

· аналізувати структуру та організацію роботи інформаційних агентств:

· редагувати матеріали інформаційних агентств, адаптуючи їх до потреб потенційної аудиторії.

Компетентності та програмні результати навчання:
	Компетентності,

якими повинен оволодіти здобувач
	Програмні результати навчання

	ЗК 04. Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних джерел.

ЗК 05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій.


	ПРН 04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел.

ПРН 05. Використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних завдань.


Зміст курсу:
Тема 1. Становлення інформаційних агентств. Інформаційне агентство. Перші українські інформаційні агентства. Форми власності інформаційних агентств. Свобода діяльності інформаційного агентства. Типова структура інформаційного агентства. Продукція інформаційних агентств та її розповсюдження. Аудиторія інформаційних агентств. Принципи роботи інформагентства. Система створення і способи доставки новин. Прес-служби та принципи їх функціонування. Визначення структурно-творчих особливостей повідомлень українських та світових інформаційних агентств.

Тема 2. Сучасний стан розвитку інформаційних агентств. Вплив глобальних трансформацій та інформаційно-комунікаційних технологій на діяльність інформаційних агентств (на прикладі агентства Рейтер). Типологічні характеристики інформаційних агентств. Фотографії інформаційних агентств у структурі їх інформаційних продуктів.  Інформаційне агентство як особливий вид ЗМІ. Багатофункціональність сучасних інформаційних агентств.

Тема 3. Роль прес-служби у інформуванні. Історія створення прес-служб. Поняття прес-служби. Структура і принципи організації типової прес-служби. Функції прес-служби. Прес-секретар. Функції прес-секретаря.  Речництво у діяльності прес-секретаря. Інформаційна діяльність прес-служби. Форми і методи роботи сучасної прес-служби зі ЗМІ.

Тема 4. Інформаційні агентства в мережі Інтернет. Структура інформаційних інтернет-агентств. Функції мережевих інформаційних агентств, особливості. Тематичне розмаїття мережевих інформаційних агентств. Аудиторія інформаційних інтернет-агентств.

Тема 5. Національні інформаційні агентства Європи. Особливості зародження та розвитку європейської агенційної журналістики. Провідні європейські інформаційні агентства. Створення повідомлень для інформаційних європейських національних інформаційних агентств. Авторський стиль інформаційних агентств (поради журналістам ІА Рейтер, Франс Прес і т.п.). 

Тема 6. Інформаційні агентства Америки. Зародження та розвиток американської агенційної журналістики. Інформаційні агентства США: Асошіейтід Прес (AP), Юнайтід Пресс Інтернешенл (UPI) та ін. Інші інформаційні агентства Америки: Канадіан Пресс, Кубинское информационное агентство (PRENSA LATINA), Теленотісіоса Американа (Télam), Перуанське новинне агентство (ANDINA), Інформекс, Нотімекс. Поради журналістам інформаційних агентств від Асошіейтед Прес.

Тема 7. Інформаційні агентства Азії та Африки. Об’єднання інформаційних агентств. Особливості зародження та розвитку агенційної журналістики країн Азії та Африки. Сучасні агенції Азії: Jiji Tsushin (Дзідзі Цусін), Kyodo Tsushin, Xinhua (СІНЬГУА), United News of India. Сучасні агенції Африки: South Afričan Press Assotiation, MĚNA, Middle East News Agency – (Близькосхідна інформаційна агенція), SAPА (Саус Ефрікен Прес Есоушіейшн, Сапа), UNI  (ЮНІ).

Тема 8. Інформаційні агентства України. Характеристика інформаційних агентств України за формою власності. Інформаційні агентства України традиційні та в мережі Інтернет. Написання інформаційних повідомлень для інформаційних агентств України. Формування іміджу України вітчизняними інформаційними агентствами. Іншомовні українські інформаційні агентства.

Тема 9. Правове поле діяльності інформаційних агентств. Світові традиції законодавства щодо інформаційних агентств. Законодавча база діяльності українських інформаційних агентств. Порядок заснування, державної реєстрації та припинення діяльності інформаційних агентств. Суб’єкти діяльності інформаційних агентств. Відповідальність за порушення законодавства про інформаційні агентства. Міжнародна діяльність інформаційних агентств. Державний реєстр інформаційних агентств України.

Тема 10. Особливості журналістики новин. Формула Квінтіліана. Правило перевернутої піраміди. Значення бекграунду та контексту для розкриття новини. Фактори новинної цінності.

Тема 11. Джерела інформації у роботі інформаційних агентств. Збір зовнішньої інформації. Основні методи збору інформації. Офіційні джерела інформації та структури, що її надають. Рівень компетенції джерела інформації. Власні джерела інформації. Мережа приватних інформаторів. Чутки як джерело інформації та правила і способи їх перевірки. Правила інформаційної роботи журналіста. Використання різноманітних джерел інформації у практиці інформаційних агентств.

Тема 12. Способи вираження позиції інформаційними агентствами. Емоційно-забарвлена лексика у матеріалах інформаційних агентств. Висвітлення агентствами інформації позитивно забарвленою лексикою. Висвітлення агентствами інформації негативно забарвленою лексикою (мова ворожнечі). Висвітлення агентствами інформації нейтрально забарвленою лексикою.

Тема 13. Архітектоніка повідомлень інформаційних агентств. Загальна характеристика структури інформаційного повідомлення сучасних інформаційних агентств. Компоненти повідомлення інформаційного агентства: слаглайн; хедлайн; дейтлайн; лід; саблід; бекграунд. Основні принципи викладу матеріалу інформаційними агентствами.

Тема 14. Інформаційні продукти і жанри інформаційних агентств. Інформаційні жанри як пріоритетні у практиці інформагентств. Зміни у системі жанрів інформаційного агентства. Жанри новин інформаційних агентств.

 Методи навчання: розповідь, дискусія, самостійна робота студентів з джерелами.

Політика курсу (особливості проведення навчальних занять): від студента очікується здатність відповідати на питання за вивченим матеріалом, обговорення дискусійних питань, виконання практичних завдань, самостійної роботи.
Технічне й програмне забезпечення/обладнання, наочність: персональний комп’ютер, проєктор.
Система оцінювання та вимоги:
Оцінювання знань студентів здійснюється на основі результатів поточного та підсумкового контролів. Підсумкова оцінка є сумою балів набраних під час поточного та підсумкового контролів і вираховується за 100-бальною шкалою.

Поточний контроль здійснюється під час практичних занять. При оцінюванні на практичних заняттях враховується активна участь студентів у занятті, здатність відповідати на питання за вивченим матеріалом, обговорення дискусійних питань, виконання практичних завдань, самостійної роботи.
Підсумковий контроль відбувається у формі заліку.
Система нарахування рейтингових балів для здобувачів ВО денної форми  навчання

(поточний контроль)

	Теми дисципліни:
	Вид роботи і максимальна кількість балів за виконане лабораторне завдання
	Вид роботи і максимальна кількість балів за виконане  практичне завдання
	

	
	Теоретичні питання
	Практичні завдання
	Максимально можлива кількість балів за практичне заняття 
	Теоретичні питання
	Практичні завдання
	Максимально можлива кількість балів за практичне заняття
	Самостійна робота

	Тема 1. 
	2
	1
	3
	2
	1
	3
	2

	Тема 2. 
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	2

	Тема 3. 
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	2

	Тема 4. 
	2
	1
	3
	2
	1
	3
	2

	Тема 5. 
	2
	1
	3
	2
	1
	3
	2

	Тема 6.
	2
	1
	3
	2
	1
	3
	2

	Тема 7.
	2
	1
	3
	2
	1
	3
	1

	Тема 8.
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	1

	Тема 9
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	1

	Тема 10
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	1

	Тема 11
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	2

	Тема 12
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	2

	Тема 13
	2
	1
	3
	1
	1
	2
	2

	Тема  14
	4
	2
	6
	2
	2
	4
	4

	Усього
	30
	15
	45
	20
	15
	35
	20

	Загалом 45
	Загалом 35
	20

	Загалом 100


Система нарахування рейтингових балів для здобувачів ВО заочної форми  навчання

(поточний контроль)

	Теми дисципліни:
	Вид роботи і максимальна кількість балів за виконане лабораторне завдання
	Вид роботи і максимальна кількість балів за виконане  практичне завдання
	

	
	Теоретичні питання
	Практичні завдання
	Максимально можлива кількість балів за практичне заняття 
	Теоретичні питання
	Практичні завдання
	Максимально можлива кількість балів за практичне заняття
	Самостійна робота

	Тема 1. 
	5
	5
	10
	5
	5
	10
	2

	Тема 2. 
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема 3. 
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема 4. 
	10
	10
	10
	5
	5
	10
	2

	Тема 5. 
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема 6.
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема 7.
	
	
	
	
	
	
	1

	Тема 8.
	
	
	
	5
	5
	10
	1

	Тема 9
	5
	5
	10
	
	
	
	1

	Тема 10
	5
	5
	10
	
	
	
	1

	Тема 11
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема 12
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема 13
	
	
	
	
	
	
	2

	Тема  14-15
	
	
	
	
	
	
	4

	Усього
	25
	25
	50
	15
	15
	30
	20

	Загалом 50
	Загалом 30
	20

	Загалом 100


Таблиця 5. Шкала оцінювання: національна та ЄКТС

	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ЄКТС

	
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає екзамен, курсову роботу, практику
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає залік
	Для всіх видів підсумкового контролю

	90-100
	відмінно
	зараховано
	A (відмінно)

	78-89
	добре
	
	B (добре)

	65-77
	
	
	С (добре)

	58-64
	задовільно
	
	D (задовільно)

	50-57
	
	
	Е (задовільно)

	35-49
	незадовільно
	не зараховано
	FX (незадовільно)

з можливістю повторного складання

	1-34
	незадовільно
	
	F (незадовільно)

з обов’язковим повторним вивченням дисципліни
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