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Опис навчальної дисципліни

	Найменування показників 
	Галузь знань, спеціальність, освітня програма, освітній ступінь
	Характеристика навчальної дисципліни

	
	
	денна форма навчання
	заочна форма навчання

	Кількість кредитів – 3
	Галузь знань

06 Журналістика

	вибіркова
навчальна 

дисципліна

	
	Спеціальність
061 Журналістика

	

	Модулів – 3
	Освітньо-професійна програма:

Журналістика
	Рік підготовки

	Змістових модулів – 3
	
	4-й
	4-й

	Загальна кількість годин – 90
	
	Семестр

	Мова навчання:

українська
	
	8-й
	8-й

	
	
	Лекції

	Тижневих годин для денної форми навчання:

аудиторних – 4
самостійної роботи студента – 6
	Освітній ступінь:

бакалавр


	16 год.
	4 год.

	
	
	Практичні, семінарські

	
	
	14 год.
	4 год.

	
	
	Лабораторні

	
	
	-
	-

	
	
	Самостійна робота

	
	
	60 год.
	82 год.

	
	
	Індивідуальні завдання: 

	
	
	год.

	
	
	Вид контролю: 

	
	
	залік
	залік


Примітка.

Співвідношення кількості годин аудиторних занять до самостійної і індивідуальної роботи становить (%):

для денної форми навчання – 40% / 60%
для заочної форми навчання – 10% / 90%

1. Мета та завдання навчальної дисципліни
Метою викладання навчальної дисципліни «Медіакритика» є формування у студентів навичок критичного осмислення матеріалів ЗМК, їх об’єктивної оцінки. 

Медіакритика забезпечує демократичний потенціал ЗМІ у забезпеченні прав громадян на правдиву, вчасну і повну інформацію, є дієвою формою впливу на ЗМІ та журналістів в умовах демократії. У такому розумінні медіакритика постає як дисципліна, яка сприяє розумінню необхідності дотримання етичних, правових норм діяльності журналіста, здобутих в курсах теоретичних професійних дисциплін. Медіакритика з’ясовує критерії та принципи аналізу й оцінки медіапродукту, виявляє актуальні проблеми медіапростору. 

У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде знати:

- специфіку медіакритики та її розвитку як виду журналістської діяльності за кордоном та в Україні;
- функції медіакритики, їх співвідношення з базовими функціями журналістики;

- види, форми та жанри творів медійної критики
У результаті вивчення навчальної дисципліни студент буде вміти:

- відповідально ставитися до кожного матеріалу, який вони готують; 

- критично та самокритично сприймати медіапродукт.
Основні програмні компетентності і результати навчання згідно з вимогами освітньо-професійної програми:

	Програмні компетентності
	Результати навчання

	
	


2. Програма навчальної дисципліни

Тема 1. Медіакритика: сутність спеціалізації. Зміст поняття «медіакритика». Предмет і основні характеристики медіа. Актуальні завдання медіакритики. 

Тема 2. Становлення медіакритики як особливої сфери журналістики. Історія медіакритики в Україні і за кордоном. Медіакритика в системі журналістської освіти.

Тема 3. Функції та різновиди медіакритики. Функції медіакритики: інформаційно-комунікативна, пізнавальна, регулятивна, корекційна, просвітницька. Різновиди медіакритики за видами медіа (телевізійна, радіо-, журнально-, газетна критика, кінокритика). Різновиди медіакритики за аудиторією: академічна, професійна, масова.

Тема 4. Медійна критика як форма саморегулювання журналістської спільноти (Спеціалізовані медіакритичні видання/ресурси і професійна експертиза. Телекритика», «Медіакритика» «Детектор медіа» MediaSapiens Stopfake Медіаняня, Інститут масової інформації, Український інститут медіа та комунікації та ін.) Професійні клуби, асоціації, гільдії, премії. Етичні стандарти і медіакритика.

Тема 5. Соціальна роль медіакритики. Медіакритика і формування суспільного консенсусу. Медіакритика і проблема суспільної довіри до ЗМІ. Роль медіакритики в захисті гуманістичної культури. Медіакритика і мовна культура ЗМІ. Роль медіакритики у підтриманні здорового психологічного і морального клімату в суспільстві. Медіакритика і висвітлення у ЗМІ проблем суспільної безпеки. 

Тема 6. Медіакритика та аудиторія ЗМІ. Взаємини медійних організацій і аудиторії в умовах інформаційного ринку. Медіакритика і проблема соціальної відповідальності ЗМІ.

Тема 7. Жанрова система медіакритики. Інформаційні жанри медіакритики. Жанрові характеристики медіакритики. Використання інформаційних жанрів у медіакритиці.

Тема 8. Аналітичні жанри в медіакритиці. Публіцистичні жанри в медіакритиці. Коментар, аналітична стаття, авторська колонка, есе, огляд, рецензія.

Тема 9. Стереотипи масової свідомості. Роль медіакритики в корекції соціально-шкідливих стереотипів (етичних, расових, статевих, культових).

Тема 10. Мова ворожнечі в медіа. Мова ворожнечі: дегуманізація. Образ ворога. Ознаки і техніки мови ворожнечі. Ярлики ворожнечі щодо внутрішньо переміщених осіб.

Тема 11. Проблема замовної журналістики. Інформація і медіаспоживання. Найважливіші характеристики елітних якісних видань. Зона популярних видань. МК як прояв своєрідного ноосферного екобалансу (нооценозу.). Джинса.

Тема 12. Проблема таблоїдизаціії та шоуїзації. Медіакритика і сучасні тенденції розвитку медіасистеми: комерціалізація, таблоїдизація, шоуїзація, збільшення масштабів. Медіанасильство. Пріоритет медіанасильства в сучасних ЗМІ. Кримінальний світ медіа. 

Тема 13. Маніпуляція і пропаганда. Практичні маркери інформації та пропаганди в медіапросторі. Власники медіа. Цензура, самоцензура. Журналістські стандарти. Маніпуляції в медіа та пропаганда. Фейк як один із механізмів інформаційної маніпуляції. Маніпуляції в заголовках, з експертами, фотофейки, маніпуляції на ТБ, в нових медіа, в книгах. Застосування інструментів перевірки інформації, спростування фейків.

Тема 14. Підготовка медіакритичних матеріалів. Написання медіакритичних матеріалів.

3. Структура навчальної дисципліни

	Тема
	Кількість годин

	
	денна форма
	заочна форма

	
	усього
	у тому числі
	усього
	у тому числі

	
	
	л
	пр
	лаб.
	інд.
	с. р.
	
	л
	пр
	лаб.
	інд.
	с. р.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13

	Модуль 1

	Тема 1. Медіакритика: сутність спеціалізації. Зміст поняття «медіакритика». Предмет і основні характеристики медіа. Актуальні завдання медіакритики.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	2
	
	
	
	4

	Тема 2. Становлення медіакритики як особливої сфери журналістики. Історія медіакритики в Україні і за кордоном. Медіакритика в системі журналістської освіти.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 3. Функції та різновиди медіакритики. Функції медіакритики: інформаційно-комунікативна, пізнавальна, регулятивна, корекційна, просвітницька. Різновиди медіакритики за видами медіа (телевізійна, радіо-, журнально-, газетна критика, кінокритика). Різновиди медіакритики за аудиторією: академічна, професійна, масова.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	
	2
	
	
	4

	Тема 4. Медійна критика як форма саморегулювання журналістської спільноти (Спеціалізовані медіакритичні видання/ресурси і професійна експертиза. Телекритика», «Медіакритика» «Детектор медіа» MediaSapiens Stopfake Медіаняня, Інститут масової інформації, Український інститут медіа та комунікації та ін.) Професійні клуби, асоціації, гільдії, премії. Етичні стандарти і медіакритика.
	6
	
	2
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 5. Соціальна роль медіакритики. Медіакритика і формування суспільного консенсусу. Медіакритика і проблема суспільної довіри до ЗМІ. Роль медіакритики в захисті гуманістичної культури. Медіакритика і мовна культура ЗМІ. Роль медіакритики у підтриманні здорового психологічного і морального клімату в суспільстві. Медіакритика і висвітлення у ЗМІ проблем суспільної безпеки.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Разом за модулем 1
	30
	8
	2
	
	
	20
	30
	2
	2
	
	
	26

	Модуль 2

	Тема 6. Медіакритика та аудиторія ЗМІ. Взаємини медійних організацій і аудиторії в умовах інформаційного ринку. Медіакритика і проблема соціальної відповідальності ЗМІ.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 7.  Жанрова система медіакритики. Інформаційні жанри медіакритики. Жанрові характеристики медіакритики. Використання інформаційних жанрів у медіакритиці.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	2
	
	
	
	4

	Тема 8. Аналітичні жанри в медіакритиці. Публіцистичні жанри в медіакритиці. Коментар, аналітична стаття, авторська колонка, есе, огляд, рецензія.
	6
	
	2
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 9. Стереотипи масової свідомості. Роль медіакритики в корекції соціально-шкідливих стереотипів (етичних, расових, статевих, культових).
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 10. Мова ворожнечі в медіа. Мова ворожнечі: дегуманізація. Образ ворога. Ознаки і техніки мови ворожнечі. Ярлики ворожнечі щодо внутрішньо переміщених осіб.
	6
	
	2
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Разом за модулем 2
	30
	6
	4
	
	
	20
	30
	2
	
	
	
	28

	Модуль 3

	Тема 11. Проблема замовної журналістики. Інформація і медіаспоживання. Найважливіші характеристики елітних якісних видань. Зона популярних видань. МК як прояв своєрідного ноосферного екобалансу (нооценозу.). Джинса.
	6
	2
	
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 12. Проблема таблоїдизаціії та шоуїзації. Медіакритика і сучасні тенденції розвитку медіасистеми: комерціалізація, таблоїдизація, шоуїзація, збільшення масштабів. Медіанасильство. Пріоритет медіанасильства в сучасних ЗМІ. Кримінальний світ медіа. 
	6
	
	2
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 13. Маніпуляція і пропаганда. Практичні маркери інформації та пропаганди в медіапросторі. Власники медіа. Цензура, самоцензура. Журналістські стандарти. Маніпуляції в медіа та пропаганда. Фейк як один із механізмів інформаційної маніпуляції. Маніпуляції в заголовках, з експертами, фотофейки, маніпуляції на ТБ, в нових медіа, в книгах. Застосування інструментів перевірки інформації, спростування фейків.
	6
	
	2
	
	
	4
	6
	
	
	
	
	6

	Тема 14. Підготовка медіакритичних матеріалів. Написання медіакритичних матеріалів.
	12
	
	4
	
	
	8
	12
	
	2
	
	
	10

	Разом за модулем 3
	30
	2
	4
	
	
	20
	30
	
	2
	
	
	28

	Усього годин
	90
	16
	14
	
	
	60
	90
	4
	4
	
	
	82


4. Теми лекцій
	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

(денна)
	Кількість

годин

(заочна)

	
	Модуль 1
	
	

	1.
	Медіакритика: сутність спеціалізації
	2
	

	2.
	Становлення медіакритики як особливої сфери журналістики
	2
	

	3.
	Функції та різновиди медіакритики
	2
	

	4.
	Соціальна роль медіакритики
	2
	

	
	Разом за модулем 1
	8
	

	
	Модуль 2
	
	

	5.
	Медіакритика та аудиторія ЗМІ
	2
	

	6.
	Жанрова система медіакритики
	2
	

	
	Разом за модулем 2 
	4
	2

	
	Модуль 3
	
	

	7.
	Проблема замовної журналістики
	2
	

	8.
	Медіанасильство.
	2
	

	9.
	Маніпуляція і пропаганда
	2
	

	
	Разом за модулем 3
	6
	2

	Разом
	16
	4


5. Теми практичних (семінарських) занять

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

(денна)
	Кількість

годин

(заочна)

	
	Модуль 1
	
	

	1.
	Медійна критика як форма саморегулювання журналістської спільноти
	2
	2

	
	Разом за модуль 1
	2
	2

	
	Модуль 2
	
	

	2.
	Аналітичні та публіцистичні жанри в медіакритиці
	2
	

	3
	Мова ворожнечі в медіа.
	2
	

	
	Разом за модулем 2
	4
	

	
	Модуль 3 
	
	

	5.
	Проблема таблоїдизаціії та шоуїзації
	2
	

	6.
	Медіакритичний практикум
	2
	2

	
	Разом за модулем 3 
	4
	2

	Разом
	14
	4


6. Самостійна робота

	№

з/п
	Назва теми
	Кількість

годин

 (денна)
	Кількість годин 

(заочна)

	
	Модуль 1
	
	

	1.
	Медіакритика: сутність спеціалізації. Зміст поняття «медіакритика». Предмет і основні характеристики медіа. Актуальні завдання медіакритики.
	4
	4

	2.
	Становлення медіакритики як особливої сфери журналістики. Історія медіакритики в Україні і за кордоном. Медіакритика в системі журналістської освіти.
	4
	6

	3.
	Функції та різновиди медіакритики. Функції медіакритики: інформаційно-комунікативна, пізнавальна, регулятивна, корекційна, просвітницька. Різновиди медіакритики за видами медіа (телевізійна, радіо-, журнально-, газетна критика, кінокритика). Різновиди медіакритики за аудиторією: академічна, професійна, масова.
	4
	4

	4.
	Медійна критика як форма саморегулювання журналістської спільноти (Спеціалізовані медіакритичні видання/ресурси і професійна експертиза. Телекритика», «Медіакритика» «Детектор медіа» MediaSapiens Stopfake Медіаняня, Інститут масової інформації, Український інститут медіа та комунікації та ін.) Професійні клуби, асоціації, гільдії, премії. Етичні стандарти і медіакритика.
	4
	6

	5.
	Соціальна роль медіакритики. Медіакритика і формування суспільного консенсусу. Медіакритика і проблема суспільної довіри до ЗМІ. Роль медіакритики в захисті гуманістичної культури. Медіакритика і мовна культура ЗМІ. Роль медіакритики у підтриманні здорового психологічного і морального клімату в суспільстві. Медіакритика і висвітлення у ЗМІ проблем суспільної безпеки.
	4
	6

	
	Разом за модулем 1
	20
	26

	
	Модуль 2
	
	

	6.
	Медіакритика та аудиторія ЗМІ. Взаємини медійних організацій і аудиторії в умовах інформаційного ринку. Медіакритика і проблема соціальної відповідальності ЗМІ.
	4
	6

	7.
	Жанрова система медіакритики. Інформаційні жанри медіакритики. Жанрові характеристики медіакритики. Використання інформаційних жанрів у медіакритиці.
	4
	4

	8.
	Аналітичні жанри в медіакритиці. Публіцистичні жанри в медіакритиці. Коментар, аналітична стаття, авторська колонка, есе, огляд, рецензія.
	4
	6

	9.
	Стереотипи масової свідомості. Роль медіакритики в корекції соціально-шкідливих стереотипів (етичних, расових, статевих, культових).
	4
	6

	10.
	Мова ворожнечі в медіа. Мова ворожнечі: дегуманізація. Образ ворога. Ознаки і техніки мови ворожнечі. Ярлики ворожнечі щодо внутрішньо переміщених осіб.
	4
	6

	
	Разом за модулем 2 
	20
	28

	
	Модуль 3
	
	

	11.
	Проблема замовної журналістики. Інформація і медіаспоживання. Найважливіші характеристики елітних якісних видань. Зона популярних видань. МК як прояв своєрідного ноосферного екобалансу (нооценозу.). Джинса.
	4
	6

	12.
	Проблема таблоїдизаціії та шоуїзації. Медіакритика і сучасні тенденції розвитку медіасистеми: комерціалізація, таблоїдизація, шоуїзація, збільшення масштабів.
	4
	6

	13.
	Маніпуляція і пропаганда. Практичні маркери інформації та пропаганди в медіапросторі. Власники медіа. Цензура, самоцензура. Журналістські стандарти. Маніпуляції в медіа та пропаганда. Фейк як один із механізмів інформаційної маніпуляції. Маніпуляції в заголовках, з експертами, фотофейки, маніпуляції на ТБ, в нових медіа, в книгах. Застосування інструментів перевірки інформації, спростування фейків.
	4
	6

	14.
	Підготовка медіакритичних матеріалів. Написання медіакритичних матеріалів.
	8
	12

	
	Разом за модулем 3
	20
	28

	
	Разом
	60
	82


7. Методи навчання

Лекція, бесіда, пояснення, демонстрація, практичні роботи, дискусії та диспути, самостійна робота студентів.

8. Засоби оцінювання

Засоби оцінювання та методи демонстрування результатів навчання: 

1) екзамени;

2) тести;

3) есе;

4) презентації результатів виконання завдань;

5) студентські презентації та виступи.
9. Розподіл балів, які отримують студенти
Поточний контроль проводиться на кожному лекційному і практичному занятті та за результатами виконання завдань самостійної роботи. Він передбачає оцінювання теоретичної підготовки здобувачів вищої освіти із зазначеної теми  під час роботи на лекційних заняттях (ведення конспектів, підготовка презентацій на заздалегідь визначені викладачем теми, виконання творчих завдань) та відповідно до набутих практичних навичок під час виконання завдань практичних занять та самостійної роботи. Загалом бали, які можуть бути отримані здобувачем вищої освіти, розподіляються таким чином: за лекції (конспекти, творчі завдання) та практичні заняття здобувач може отримати 75 балів (максимальна оцінка одного заняття – 5 балів) і 25 балів за виконану самостійну роботу. Підсумкова оцінка – 100 балів.
	Поточне оцінювання
	Залік 
Підсумковий бал

	М 1


	М 2


	М 3


	С.р.
	100

	Л 1
	Л2
	Л 3
	Пр

1
	Пр  2
	Л 4
	Л 5
	Л 6
	Пр 3
	Пр  4
	Л 7
	Л 8
	Пр 5
	Пр 6
	Пр 7
	
	

	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	25
	


Критерії поточного оцінювання знань здобувачів вищої освіти 

	Вид роботи
	Бал
	Критерії оцінювання



	Усний виступ на практичному занятті та виконання письмового завдання, тестування


	5 балів
	У повному обсязі володіє навчальним матеріалом, вільно самостійно та аргументовано його викладає під час усних виступів та письмових відповідей, глибоко та всебічно розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи при цьому обов’язкову та додаткову літературу.

	
	4 бали 
	Достатньо повно володіє навчальним матеріалом,

обґрунтовано його викладає під час усних виступів та письмових відповідей, в основному розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, використовуючи при цьому обов’язкову літературу. Але при викладанні деяких питань не вистачає достатньої глибини та аргументації, допускаються при цьому окремі несуттєві

неточності та незначні помилки.

	
	3 бали
	У цілому володіє навчальним матеріалом викладає його основний зміст під час усних виступів та письмових відповідей, але без глибокого всебічного аналізу, обґрунтування та аргументації, без використання необхідної літератури допускаючи при цьому окремі суттєві неточності

та помилки. 

	
	2 бали
	Не в повному обсязі володіє навчальним матеріалом. Фрагментарно, поверхово (без аргументації та обґрунтування) викладає його під час усних виступів та письмових відповідей, недостатньо розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, допускаючи при цьому суттєві неточності.

	
	1 бал
	Частково володіє навчальним матеріалом не в змозі викласти зміст більшості питань теми під час усних виступів та письмових відповідей, допускаючи при цьому суттєві помилки. 

	
	0 балів
	Не володіє навчальним матеріалом та не в змозі його викласти, не розуміє змісту теоретичних питань та практичних завдань. 

	Доповнення виступу:


	2 бали
	отримують студенти, які глибоко володіють матеріалом, чітко визначили його зміст; зробили глибокий системний аналіз змісту виступу, виявили нові ідеї та положення, що не були розглянуті, але суттєво впливають на зміст доповіді, надали власні аргументи щодо основних положень даної теми.

	
	1 бал 


	отримують студенти, які виклали матеріал з обговорюваної теми, що доповнює зміст виступу, поглиблює знання з цієї теми та висловили власну думку

	Суттєві запитання до доповідачів:


	2 бали
	отримують студенти, які своїм запитанням до виступаючого суттєво і конструктивно можуть доповнити хід обговорення теми

	
	1 бал
	отримують студенти, які у своєму запитанні до виступаючого

вимагають додаткової інформації з ключових проблем теми, що розглядається

	Підготовка творчих завдань (журналістські матеріали різних жанрів, презентації)


	2 бали
	Творчий продукт логічно структурований, грамотно написаний. Тема розкрита повністю

	
	1 бал
	Завдання виконане з помилками, неграмотно. Тема не розкрита, продукт не відповідає поставленій меті


10. Шкала оцінювання: національна та ЄКТС
	Сума балів за всі види навчальної діяльності
	Оцінка за національною шкалою
	Оцінка за шкалою ЄКТС

	
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає екзамен, курсову роботу, практику
	Для підсумкового семестрового контролю, що

включає залік
	Для всіх видів підсумкового контролю

	90-100
	відмінно
	зараховано
	A (відмінно)

	78-89
	добре
	
	B (добре)

	65-77
	
	
	С (добре)

	58-64
	задовільно
	
	D (задовільно)

	50-57
	
	
	Е (задовільно)

	35-49
	незадовільно
	не зараховано
	FX (незадовільно)

з можливістю повторного складання

	1-34
	незадовільно
	
	F (незадовільно)

з обов’язковим повторним вивченням дисципліни


11. Методичне забезпечення

1. Тексти лекцій.

2. Плани практичних занять.

3. Плани самостійних занять.

12. Рекомендована література
Базова

1. Бутиріна М. В. Стереотипи масової свідомості: особливості формування та функціонування у медіа середовищі: монографія. Дніпропетровськ: «Слово», 2009. 368 с. 

2. Вебер А. Навчальний посібник з проблематики «мови ненависті». Пер. з англ. Східно-Європейського Інституту Розвитку; за заг. ред. О. Павліченка. К. : Тютюкін, 2010. 96 с.

3. Іванова О., Мойсеєва О., Стеблина Н. Місцева преса: посібник для ЗМІ. Як регіональним журналістам працювати за часів нових медіа та кризи демократії. Київ: ТОВ «Бізнесполіграф», 2019. URL : http://www.ualocal.media/wp-content/uploads/2019/09/tutorial_print.pdf
4. Квіт С. Масові комунікації : підручник. Київ : ВД «Києво-Могилянська академія», 2008. 208 с.
5. Проект «Без Кордонів» ГО «Центр «Соціальна Дія»: МОВА ВОРОЖНЕЧІ ТА ЗМІ: МІЖНАРОДНІ СТАНДАРТИ ТА ПІДХОДИ. Київ, 2015. 64 с.
Сулім А. А. Медіакритика в Україні: функції, тематика, проблематика : дис. на здобуття наукового ступеня канд. наук із соц. ком. Дніпропетровськ, 2015. 242 с.
Фенько Н.М. Медіакритика: навчально-методичний посібник. Кіровоград : РВВ КДПУ ім. В. Винниченка, 2012. 103 с.
Допоміжна

Баканов Р.П. Масс-медиа глазами газет: Практические рекомендации в помощь начинающему медийному критику: Учебно-методическое пособие Казань: Издательство Казанского государственного университета, 2008. 256 с.

1. Голоднікова Ю. Парадокси української медіакритики. Медіакритика : №16. 20.03.09. URL : http://www.mediakrytyka.info/drukovani/paradoksy-ukrayinskoyimediakrytyky.html.

Довженко О. Для чого потрібна медіакритика? Медіакритика. 03.11.2010. URL : http://www.mediakrytyka.info/media-filosofiya/mediakrytyka-v-ukrayini-nedorosla-y-nedootsinena.html
Здоровега В. Теорія і методика журналістської творчості : підручник. 2-ге вид., перероб. і допов. Львів : ПАІС, 2004. 268с.

Короченский А. «Пятая власть?» Феномен медиакритики в контексте информационного рынка : монограф. Ростов: Международный ин-т журналистики и филологии, 2002. 272 с. URL : http://old.kpfu.ru/f13/rbakanov/index.php?id=5&idm=0&num=23
Потятиник Б. Медіа: ключі до розуміння. Л, 2004. 312 с.

Потятиник Б. Медіакритика в системі журналістської освіти України: Львів – Київ – Транзит. Вісник Львівського університету. Серія Журналістика. 2017. Випуск 42. С. 54–61.

13. Інформаційні ресурси
1. Бібліотека БДПУ.

2. Медіатека факультету філології та соціальних комунікацій.
3. Медіатека кафедри соціальних комунікацій.
4. MediaSapiens https://ms.detector.media/
5. Stopfake https://www.stopfake.org/ru/glavnaya-2/
6. БезБрехні https://www.bez-brehni.com/
7. Детектор медіа https://detector.media/ 

8. Європейська обсерваторія журналістики https://ua.ejo-online.eu/
9. Інститут масової інформації https://imi.org.ua/
10. МГО «Інтерньюз–Україна» https://internews.ua/about
11. Медіакритика https://www.mediakrytyka.info/
12. Медіаняня https://mediananny.com/
13. Незалежна медійна рада https://mediarada.org.ua/
14. Телекритика https://telekritika.ua/
15. Український журналістський фонд http://ujf.org.ua/?page_id=2
16. Український інститут медіа та комунікації

17. Фундація «Суспільність» http://souspilnist.org/
18. Центр демократії та верховенства права https://cedem.org.ua/who-we-are/
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