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КУЛьТУРОЛОГІЧНИЙ ЧАСОПИС «Ї» У жУРНАЛьНОМУ 
ДИСКУРСІ: ОСОБЛИВОСТІ ФУНКЦІОНУВАННЯ

на ринку журнальної періодики україни маємо сьогодні до-
волі різноманітну, перманентно змінювану та постійно доповню-
вану якимись нововведеннями типологічну палітру видань. такі 
зміни спричинені різноманітними чинниками: формою власнос-
ті, фінансово-економічним становищем, читацькими запитами, 
миттєвою реакцією на потреби та вимоги аудиторії.

перспективним типом журнального видання є культуроло-
гічний журнал, предметно-тематичний діапазон якого визначає 
інтегративний характер культурології, а цільова аудиторія харак-
теризується як інтелектуальна, так звана «елітарна» («всесвіт», 
«ї», «авжеж!», «дзвін», «Шо» тощо.) як правило, такі журнали 
пропонують пізнавальну (позаоперативну) інформацію, «образ-
ну» (позачасову) та інформацію поглиблено-аналітичну, яка по-
винна «відстоятися» в часі [2].

очевидно, що культурологічні журнали розраховані на фа-
хівців галузі (працівники культурної сфери, студенти гуманітар-
них вищих навчальних закладів) та тих, хто цікавиться культуро-
логією. у цьому випадку можна говорити про дуже неоднорідну 
аудиторію. водночас аудиторія журналу апріорі чіткіше зорієн-
тована, а отже, обізнана у конкретній галузі, ніж, скажімо, газети, 
споживач інформації якої – масовий читач. тому журнальні ма-
теріали не потрібно адаптувати, робити їх дохідливими, популяр-
ними, а це значить, що немає інтелектуальних, інформаційних 
втрат контенту в процесі його редакційно-видавничої підготовки.

видання «ї», яке двадцять років тому починалося як самви-
дав (перші п’ять номерів друкувалися в каунасі (Литва) тиражем 
200 примірників), сьогодні є відомим українським культуроло-
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гічним журналом, що об’єднав на своїх сторінках інтелектуальну 
еліту. 

громадська організація «незалежний культурологічний ча-
сопис «ї»» є недержавною громадською організацією, що дослі-
джує проблеми культурології, політології, філософії. головними 
напрямами її діяльності є вивчення міжетнічних стосунків, про-
блем цивілізаційних розламів і адміністративних кордонів, фор-
мування европейської ідентичности і питань европейської інте-
грації, сучасного політичного дискурсу [3].

незалежний культурологічний журнал «ї» має як паперову 
(тираж номера – 1000 примірників), так і електронну версію, і 
давно трансформувався у впливову громадську організацію та 
так званий аналітичний центр. головні проблеми, які порушує 
го «журнал «ї»» – це проблеми громадянського суспільства, 
прав людини, міжетнічних відносин. жанрова модифікація ана-
лізованого часопису є доволі виваженою. авторські матеріали 
передбачають осмислення дійсності не тільки з локальних пози-
цій, а і загально-масштабних.

в окремому розділі архіву часопису на сайті видання під на-
звою «наша позиція» висвітлюється думка авторів статей про 
соціально-політичні проблеми україни сьогодення та минулих 
років. головний редактор часопису «ї» тарас возняк у статті 
«катерина» («ї» . – 2017. – 8 березня) приводить аналіз полот-
на тараса Шевченка «катерина» ототожнюючи її з картиною 
«свободою що веде народ на барикади» ежена делакруа. автор 
ставить питання: «та повернемося до полотна делакруа – що 
спільного воно має з «катериною» Шевченка? бо ж неначе такі 
різні – повне патосу і пориву полотно делакруа і медитативне 
полотно Шевченка». приводить до думки, що «катерина це не 
свобода що веде народ на барикади – вона покривджена, слаб-
ка, ніжна, радше мила, ніж красива, і повністю заглиблена в себе. 
чи не такою була україна 1842 року? і чи не такою вона є року 
2017?» [1].

у статтях простежується чітка позиція журналіста до викла-
деного матеріалу. так, український підприємець і громадський 
діяч валерій пекар у публікації «сутність революції і завдан-
ня нової країни» («ї». – № 80. – 2015) розглядає тему україн-
ської революції з точки зору економіста та приводить історичні 
дані для порівняння. головною тезою матеріалу є питання «то 
що таке майдан?». журналіст лаконічно викладає свою думку, 
стверджуючи, що «майдан є троїстою революцією – економіч-
ною, геополітичною та ментальною. і всі три революції мають 
на меті перевести україну із «середньовіччя» до «сучасності». у 
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висновку автор наголошує «подивіться на цілі, і ви побачите, що 
революція на ймення майдан продовжується, навіть без наметів 
і бруківки» [4].

інформація у вигляді повідомлень, розповідей, заміток, по-
дана на сторінках «ї», відзначається актуальністю, об’єктивністю 
оцінок, повнотою охоплення матеріалу, що збагачує читача зна-
ннями про побут, громадське та суспільне життя українців. так, 
наприклад, випуск № 82 2015року присвячений спогадам про 
професора ігора герича. Цікавим є той факт, що матеріал деяких 
статей подано латинкою. номер часопису поділено на розділи: 
«Im Memoria de Ihor Gerich», «діонісійське», «Memorans», «на 
честь ігоря герича» та «Згадуючи ігоря герича». в одному номе-
рі вміщено матеріали про наукову діяльність академіка, тексти 
його робіт, а також критичні відгуки на них та спогади сучасни-
ків. статті утворюють своєрідний ланцюжок, ланки якого дають 
можливість переходу від однієї теми до іншої, об’єднаною однією 
ідеєю – показати значимість наукової діяльності ігора герича.

кожен номер часопису – тематичний: у цьому специфіка. 
через дискурс часопису проходять і такі культурологічні момен-
ти сучасності, як розкриття особистості львівського скульптора 
18 століття йогана Ґеорґа пінзеля «Львів епохи пінзеля 1720– 
1760» («ї. – № 72. – 2013»); специфіки творчості польського пое-
та, есеїста та драматурга Збіґнєва герберта «поет і місто. Збігнєв 
герберт» («ї. – № 76. – 2015») та ін. тематику масонства як яви-
ще досліджено у числі «вільні муляри, масони» («ї». – № 83. – 
2015) з метою дати зрозуміти читачам історичний аспект і вплив 
мулярства на виховання гуманності і толерантності. і це лише 
окремі штрихи до багатоманітного культурологічного портрету 
часопису.

З позицій сьогодення цікавим є як тематика часопису, так і 
його видавниче втілення: форми організації матеріалу, особли-
вості дизайну тощо. 

як громадська організація незалежний культурологічний 
часопис «ї» формує базові засади громадянського суспільства 
україни, займаючи чітко визначені позиції з усіх найважливіших 
питань суспільного і політичного розвитку україни. електронна 
версія «незалежного культурологічного часопису «ї»» є найбіль-
шим багатомовним електронним журналом україни [3]. часопис 
«ї» належить до європейської мережі культурологічних часопи-
сів «Eurozine». частиною діяльності часопису та громадської ор-
ганізації «ї» є також видання книг та призначення ордену «За 
інтелектуальну відвагу». 
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видання прагне повно поінформувати читачів про стан со-
ціуму, скласти з подій і фактів картину навколишньої дійсності. 
і, оскільки читачеві потрібно в цій дійсності орієнтуватися, дія-
ти, приймати рішення, часопис представляє громадське життя в 
русі, вказує читачеві на певний курс.
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СУЧАСНА УКРАЇНСьКА КОЛУМНІСТИКА ТА ЇЇ РОЛь У ЗМІ
колумністика – один із найбільш актуальних журналіст-

ських жанрів у світовій журналістиці. останнім часом цей різ-
новид персоналізованих журналістських матеріалів набуває все 
більшої популярності й в українських мас-медіа. найбільш повно 
процес актуалізації персональної журналістики було розкрито та 
обґрунтовано Л. кройчиком: «попит на особистісну журналіс-
тику в умовах зростаючої конкуренції Змі створив прецедент 
вибору. публіцист відгукується на цей попит пропозицією влас-
ного імені. ім’я (в широкому значенні цього слова) стає знаком 
видання й каналу, які презентують це ім’я...» [2, 127]. в. галич 
зауважує, що пояснити цей феномен можна такою ментальною 
рисою українця – прагненням дізнатися, на відміну від західно-
го чи північноамериканського реципієнта, «про авторську харак-
теристику відображених подій, щоб порівняти з власного або ж 
сформувати свою шкалу оцінок» [1, 225].


